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WARSZTAT @0 - BEZPLATNIE

BRIEF
LOGO | IDENTYFIKACJA

Ten brief pomaga mi zrozumie¢ Twojg marke, zanim zaczne projektowac. Bez
niego nie ma wyceny, bo z niego wiem, co projektuje. Odpowiadaj wtasnymi
stowami, bez marketingowego jezyka.

Odeslij go na
19 Do 3 dni roboczych dostaniesz

Wypetnij brief w tym pliku albo stellardesign.biz@gmail.com. _
wydrukuj go i uzupetnij recznie Dotgcz obecne logo, jesli je wyceng z podsumowaniem: co
' e majz ’ z briefu da sie zrobic.

Dane do kontaktu

NAZWA FIRMY IMIE I NAZWISKO

E-MAIL TELEFON

STRONA ALBO PROFIL NA KIEDY POTRZEBUJESZ ZNAKU?
Pie¢ czesci, 40 pytan

01 02 23 04 05

Logo i Preferencje Dodatkowe

O Twojej marce Grupa docelowa ) . . . h ]
identyfikacja projektowe informacje

11 6 1

15 7

Brief zostaje u Ciebie niezaleznie od tego, czy zaczniemy wspotprace.
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01
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Jak nazywa sie Twoja marka?

Skad wzieta sie nazwa i co dla Ciebie znaczy?

Jaka jest misja Twojej firmy?

Od kiedy jestes$ na rynku?

Jakie produkty albo ustugi oferujesz?

Dlaczego powstata Twoja firma?

Jakie problemy klientéw rozwigzujesz?
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Jakim jednym stowem opisatby$ swojg marke?

Kto jest Twojg konkurencjg?

Co taczy Cie z konkurencjg?

Czym rdznisz sie od konkurenc;ji?

Jakie sg mocne i stabe strony Twojej marki?

Jakie wartos$ci sg dla Ciebie najwazniejsze?

Jaki cel ma Twoja firma poza sprzedazg?
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Gdzie widzisz swojg marke za 5,10 i 30 lat?

czese 2 z s Grupa docelowa

16

17
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Kto jest Twoim gtéwnym klientem?

Kto jest Twojg drugg wazng grupg klientow?

W jakim wieku sg Twoi klienci?

Czesciej sg to kobiety, mezczyzni, czy po rowno?

Co przyciaga klientow do Twojej marki?

Gdzie odbiorcy widzg Twojg marke?

Na przyktad wizytowka, profil w social mediach, szyld, strona, opakowanie albo auto.
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Opisz swojego idealnego klienta.

czese 3 z s LOQO | identyfikacja

23
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Czy masz obecne logo? Jesli tak, dotgcz je do maila.

Co Ci sie w obecnhym logo podoba, a co nie?

Jakie emocje ma budzi¢ nowa identyfikacja?

Czy marka ma slogan? Jesli tak, jaki?

Wolisz znak z sygnetem czy samg typografie?

Trzy stowa, ktdre kojarzg Ci sie z markag
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Pytania 29-32: zaznacz jedno koétko w kazdym wierszu. Im blizej stowa, tym bardziej do Ciebie pasuje.

29  Tradycyjna Nowoczesna
30 Przyjazna Korporacyjna
31 Ekskluzywna Ekonomiczna
32 Konsumencka B2B

33 Trzy marki, ktore uwielbiasz, i za co

czese 4 z 5 Preferencje projektowe 6 pytar

34 Jakie kolory pasujg do Twojej marki, a ktérych unikasz?

35 Jaka typografia Ci sie podoba?

36 Co wedtug Ciebie definiuje udane logo?

37 Jaki masz budzet na kroje pisma (licencje fontéw)?
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LOGO I IDENTYFIKACJA WIZUALNA

38 Logotypy, ktére lubisz (hazwy albo linki)

39 Logotypy, ktérych nie lubisz

czese 5 z 5 Dodatkowe informacje

40 Czy jest cos, o co nie zapytatem, a co powinienem wiedzie¢?

Dziekuje!

1 pytanie

Zapisz plik i odeslij go na stellardesign.biz@gmail.com. Mozesz dotgczy¢ obecne logo i przyktady, ktore

lubisz. Wycene z podsumowaniem briefu dostaniesz do 3 dni roboczych.
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